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FORORD

SODERTALJE CITY

FORORD FRAN
CENTRUMCHEFEN

Aljosa Lagumdzija

Skulle man summera aret med nagra fa ord skulle de vara “snabba
omstaliningar och tat samverkan”. Naringslivet har satts pa
provning, men genom goda relationer och sammanhalining har city-
verksamheternas kampargldd visats fram.

Nar Corona slog till var strategin att agera handlingskraftigt.
Verksamhetsplanen reviderades kvickt och fokus skiftade till att driva
atgarder som kunde hjalpa vara vanner och kollegor under dessa tuffa
tider. Nya anpassade kampanjer, gratis parkering och kostnadsfri
hemkorning var nagra av de manga atgarderna som verkstalldes,
samtidigt som vi fortsatte arbeta aktivt med att stadskarnan ska vara
ren, snygg och trygg.

For att belysa stadens basta sidor i en tid da vi maste halla avstand anordnade vi
en Ljuspromenad som visade upp vinterbelysning, ljusinstallationer och pop up-
skyltfonster pa olika platser. Resultatet har varit enastdende med mycket karlek och

spridning i sociala medier. Det marks att manga langtar efter positiva inslag i vardagen.

Samverkan och relationsbygge kommer vara avgérande under det
kommande aret. Vi kommer behdva varandra mer an nagonsin da vi
befinner oss i en utmanande period. Med gemensam drivkraft, stolthet
och framatanda kommer vi lyfta var stadskarna till en ny niva!

ALJOSA LAGUMDZIJA
Centrumchef

OVERSIKT

ORGANISATIONEN
SODERTALJE CITY

2020

VAD AR SODERTALJE CITY?

Sodertalje City ar samverkansplattformen och medlemsféreningen som knyter ihop
foretag, kommun, fastighetsagare och andra organisationer i Sédertaljes stadskarna,
for utvecklingen av Sédertalje City som en attraktiv handelsplats och métesplats.

Vision
"Sodertalje, staden med en stadskarna i toppklass som ar den sjalvklara motesplatsen

for alla, och som erbjuder mangfald och puls hela dygnet.”

Vi jobbar strategiskt och genomfér en méngd sma och stora insatser for att 6ka
stadskarnans attraktionskraft. Samverkan sker tatt ihop med naringsidkarna i
staden och vi for |6pande dialog med kommunen for att standigt utveckla och dka
tillgangligheten, samt arbeta for en levande stadskarna.



PLATSUTVECKLING

STADSKARNANS

PLATSUTVECKLING

2020

ENKLARE RIKTLINJER FOR UTESERVERINGAR

WIFI I CITY

TRYGGHETSKAMEROR

For att ge caféer och restauranger battre
forutsattningar togs nya riktlinjer for
uteserveringar fram genom en arbetsgrupp som
ocksa skapade en lista med tips pa hur man kan
installera sin uteservering. Projektet drevs av
Soédertalje kommun i samarbete med Sédertalje
City.

10 NODER

Under varen lanserades gratis Wifi fran Stora
Torget till Jarnagatan som ett led i arbetet med
att hoja attraktiviteten och fa fler manniskor att
besbéka och stanna kvar i stadskarnan. Arbetet
drevs av Digitaliseringsenheten tillsammans
med Sodertalje City och Telge Nat.

10 KAMEROR

Nya trygghetskameror installerades under maj
manad pa strategiskt utvalda platser, for att
underlatta polisarbetet och skapa en tryggare
milj6 for stadskarnans besokare.

BESOKSRAKNARE

-21% BESOKARE

Under hela aret uppmattes 3 951 112 unika
besdkare genom vara besoksraknare, jamfort
med 4 785 316 under 2019. Pandemin har
bidragit till minskningen.

MOTESPLATS: STORA TORGET

CENTRALPLANSGRUPPEN

Tyvarr satte pandemin stopp for en del
storslagna planer pa bland annat uteservering,
men under sommaren stottade Sodertalje City
med hyra av bord och bankar, och i november
satte kommunen upp mer fasta sittplatser for att
kunna ata medhavd mat eller bara umgas.

For en battre miljo runt buss- och
pendelstationen bildades en arbetsgrupp
bestaende av Sékerhetsavdelningen pa
Sodertalje kommun, Jernhusen, MTR, Sédertalje
City, Polisen, fastighetsagare med flera. Gruppen
identifierar och verkstaller atgarder som okar
tryggheten.



PLATSUTVECKLING

VINTERLJUS

Det lyste extra lange och starkt i ar. De forsta ljusen tandes redan i bérjan pa november
for att forlanga julsdsongen och skapa en valkomnande kansla (en annan bidragande
faktor var Netflix-inspelningen “Folk med angest” som passade pa att filma jul-scener i
centrum).

Aret bjod pa flera stora nyheter
+  Marenbron dekorerades och blev “Karlekstunneln” - en magisk entré till stadskarnan
som bjod in till manga fina instagram-moments.

« Ljuspromenad med tillhérande karta paketerade upplevelsen av stadskarnans
vinterljus pa ett satt som blev valdigt uppskattat och positivt.

« Julfonster skapades i tomma lokaler. Fint att titta pa och dessutom engagerade genom
tavlingar dar man kunde vinna paket fran citys verksamheter.

«  Tillfalliga ljusinstallationer pa flera platser med bade fargstarkt och rérligt material
skapade en extra wow-kansla bland besdkarna kring julen.




PLATSUTVECKLING

VARMARE LJUS PA JARNAGATAN 24 LAMPSKARMAR

| oktober monterade vi nya lampskarmar for att skapa en extra valkomnande
kansla i det vi kallar “vart gemensamma vardagsrum”.

PRESENTKORTSAUTOMATER 12 % OKAD FORSALJNING

I december installerades tva automater dar man enkelt koper Sodertaljekortet,
det gemensamma presentkortet som kan anvandas hos vara medlemmar.
Automaterna placerades i Lunagallerian och Varuhuset Kringlan. Ambitionen ar
att Oka forsaljningen av kortet som uppmuntrar till handel i city och generellt
ger en god intakt till butikerna.

CITYVANDRINGAR 72 % ATGARDAT

Ett Iopande projekt som samlar stadskarnans nyckelaktorer for att tillsammans
identifiera avvikelser och forbattra den fysiska miljon. | maj foljde vi upp
vandringarna fran hosten 2019 och noterade att hela 72% av avvikelserna (84st)
antingen var atgardade, eller inplanerade att atgardas. Ett nytt rekord! Under
oktober holls vandringar i nya omraden, som kommer féljas upp under 2021.

ETABLERINGAR 7 NYA VERKSAMHETER

Nytillskott har kommit i form av Gymkedjan Nordic Wellness
och en flaggskeppsbutik for Synsam. Infor julen initierade vi
ocksa ett pop up-koncept med stadens hockeylag SSK och
fastighetsagaren Real Value Management. En efterlangtad
supporterbutik!

Det tuffa aret har ocksa sett en del stdngningar, daribland
Dea Axelsson, Flash, Gamestop, Teknikmagasinet, Tele2 och
Telias butiker. Ocksa Café & Restaurang Kringlan och spanska
kvalitetsrestaurangen Mas que Carne stangde sina portar.

Sodertalje City deltar i ett projekt for att skapa en
etableringsstrategi, for att framdver kunna vagleda
fastighetsagare till vilket innehall som bast kan bidra till ett
attraktivt helhetsutbud i stadskarnan.

EN LATT VAG IN i
12 INTRESSEANMALNINGAR

For att hantera fragor om
etableringar battre och mer effektivt
skapade vi en ny del av hemsidan -
sodertaljecity.se/etablera

Dar presenterar vi S6dertaljes
styrkor. Det finns ocksa en
etableringsbroschyr, och
foretagare kan direkt skicka in sina
intresseanmalningar som nar oss
och samverkande fastighetsagare.




MARKNADSFORING

KOMMUNIKATION &
MARKNADSFORING

CORONA-ATGARDER

Projekt 2020

| ar skakades hela varlden av pandemin. Precis som alla stader behovde
Sodertalje snabbt stalla om och ta ansvar for att minimera risker och skapa

basta mojliga forutsattningar.

Naringslivet drabbades hart nar beséksunderlaget i centrum av naturliga skal

minskade drastiskt. Som mest sag vi ett tapp pa 50-60% jamfort med tidigare
ar, under perioden mars-maj. Sodertéalje Citys strategi var att agera offensivt

och handlingskraftigt. Verksamhetsplanen reviderades kvickt och fokus skiftade

till att driva atgarder som kan hjalpa vara vanner och kollegor i stadskarnan

under dessa tuffa tider.

Nagra av atgarderna:

E-HANDEL

Samarbete startades med lokala
foretaget Infobyte som erbjod vara

SAMARBETE MED LT

Sodertalje Citys medlemmar fick
kraftiga rabatter for att annonsera

TAKE AWAY CHALLENGE

En tavling som uppmuntrade
besokare att stotta de lokala

EN TIMME GRATIS PARKERING

Ett snabbt samarbete drogs igang
mellan Sédertalje City, Stadsrum
Fastigheter, Telge Fastigheter och
Aimo Park dar besdkarna kunde
parkera en timme gratis under
manaderna april och maj i Kringlan
och Luna.

NYHETSBREV FOR MEDLEMMAR

En offensiv kommunikationsstrategi
bedrevs dar vi skickade ut viktig
information om krispaket,
stodatgarder, kampanjer och
konkreta tips for att stodja
verksamheterna.

BUTIKER FLYTTAR UT

Vi skapade forutsattningar for

butiker och verksamheter att flytta

ut férsaljningen pa gagatan for att
mota kunder i en 6ppen och trygg
milj6 under maj- augusti. Gemensamt
tillstand ordnades med hjalp av
polisen och kommunen.

medlemmar gratis uppstart och drift i Lanstidningens print och digitala restaurangerna genom att kopa Take

av e-handel under 6 manader. kanaler. Away-mat. Vi lottade fram tre vinnare
som fick Sodertalje Citys presentkort.
TILLSAMMANS FOR CITY KONTAKT MED FORETAGSINFO PA WEBBEN LAR KANNA SODERTALJE GRATIS HEMLEVERANS HANDLA I TID
FASTIGHETSAGARE

Kampanjen #tillsammansforcity
drevs i flera stader, initierad av
Helsingborg. Vi lyfte tips pa hur man
kunde stotta det lokala naringslivet
genom att exempelvis handla arets
presenter i forvag, hamta mat,

hjalpa sina grannar att handla etc. Vi
samarbetade med fastighetsagare
som stéttade med resurser for storre
genomslag.

Loépande dialoger holls med ett
40-tal fastighetsagare och vi
lobbade for hyresreduceringar

for att skapa lattnader at vara
medlemsverksamheter. Nyhetsbrev
skickades med information om
statliga stod. Majoriteten av
fastighetsagarna hade en solidarisk
syn och hade goda ambitioner att
hjalpa sina hyresgaster.

En ny sida skapades - sodertaljecity.

se/corona. Har hittade féretagen
relevant info med I6pande
uppdateringar och support. Aven
kontaktuppgifter till kommunens
stodlinje och information om
Sédertalje Citys kampanjer och hur
man kunde vara delaktig i dem.

Egen kampanj som kompletterade
Tillsammans for City. For att
marknadsféra vara medlemmar

pa ett mer personligt plan skapade

vi en intervjuserie dar vi traffade

16 butikschefer och liknande som
berattade om sina verksamheter

och sig sjalva. Vi fick starkt positiv
respons fran deltagande medlemmar,
invanare och kommun.

Infor jul lanserades en I6sning dar
kunden utan kostnad fick hjalp att
handla pa distans, och fick hem

det redan samma dag. Vi tog in
Stockholmsmarknader AB for inkop,
och Telge Tillvaxt for hemkdrningen.
Kampanjen marknadsfordes
tillsammans med Telge Fastigheter
som ocksa tillhandahéll en vakant
lokal i Lunagallerian fér personalen.
Det gav ca 100 kop i citys
verksamheter under 17 dagar.

For att gora julhandeln i city sa saker
som mojligt gjorde vi gemensam
kampanj med galleriorna dar vi
uppmuntrade till att handla julklappar
i god tid for att undvika trangsel.



MARKNADSFORING

KOMMUNKATION &
MARKNADSFORING

Kanaler & koncept 2020

SOCIALA FB: +13 %
MEDIER INSTA: +42 %

Vi har jobbat vidare med sociala
medier for att skapa intressevackande
och engagerande innehall for att
utveckla en positiv bild av Sédertaljes
stadskarna.

FB: RACKVIDD 680 000 (+11%)

MEDLEMSAPP 846 BESOK

Sodertalje Citys interna app har
fortsatt samla viktig info for vara
medlemmar.

LINKEDIN

Sodertélje City finns nu med pa
LinkedIn. Vi gor ingen storsatsning
pa sidan men tanker att den kommer
utvecklas och pa sikt ha ett varde for
foretagare i staden och alla som ar
intresserade av var verksamhet.

HEMSIDA & 111000 SESSIONER
NYHETSBREV 499 PRENUM.

Flest besokare pa hemsidan hade

vi under julhandeln. Utvecklingen
fortsatter. Vi har borjat med externa
nyhetsbrev som man kan registrera
sig for via hemsidan.

PR & KOMMUNIKATION

Vi har arbetat proaktivt med att fa ut positiva budskap om stadskarnan i media.
Forutom pressutskick tar vi allt oftare direktkontakt med redaktioner och tipsar
om nyheter. Det har lett till intervjuer dar vi kunnat beratta mer ingdende om vara
aktiviteter.

ANNONSERING 70+ PRINTANNONSER
70+ DIGITALA ANNONSER
| ar har vi satsat mer pa marknadsforing jamfért med foregaende ar, bade i digitala och

analoga kanaler, som tidningar, foliering pa Quality Hotel Park och skyltar pa stan.

Vi annonserade i tidningarna LT, SP, Expressen, Mitt i Botkyrka och Masen. Vi syntes pa
JM-skyltar langs bilvagarna, och annonsskarmar pa ICA Maxi, Willys och i Taljehallen.

NYHETER PA STAN

For att ge utrymme at det positiva som hander har vi borjat med egna reportage under
rubriken “Nyheter pa Stan”, som kan foljas pa sociala medier och var hemsida.

Vi intervjuar nyckelpersoner som berattar om projekt och arbetsomraden i city.

Vi har rapporterat om trygghetskameror, husbygget vid Orionkullen, sdsongens
blomsterarrangemang, sommartips, forbattrad renhalining, haftiga utomhusaktiviteter,
gratis wifi, hemleveranser med mera.

SSK-KASSEN

Ett nytt samarbete med hockeyforeningen SSK. Nar hemmalaget gér mal i Scaniarinken
sanks “kassen” ner. En tradition sedan tidigare dar man kunnat sponsra kassen och
bidra med priser som delas ut. Sdsongen 2020-2021 ar det en Sodertalje City-kasse.
Heja!




EVENT

EVENEMANG &
AKTIVITETER

ANNORLUNDA AR

2020

Det var forstas ett valdigt annolunda evenemangsar, dar restriktioner satte stopp for folksamlingar och déarmed flera av
vara planerade tillstallningar sdsom sommarkonserter, utebio, foodtruck-kvallar och Sédertaljefestivalen.

Istallet fick vi utveckla var férmaga att anordna helt eller delvis digitala aktiviteter, och fysiska aktiviteter som inte var
tidsbundna. Trots allt tar vi med oss manga vardefulla lardomar fran detta ar som vi kommer ha gladje av framéver.

HAPPY LORDAG
25 jan kl. 12-17

Familjedag dar barnen fick traffa

sina favoritfigurer, som utsags via
omrostning pa natet. Vinnare blev
Mumintrollen och Smurfarna som
busade runt i gallerior och pa stadens
gator. Evenemanget pagick till kl 17
for att belysa Citys nya forlangda
Oppettider pa helger.

12291 BESOKARE PA STAN

VINTERFEST

14 feb kl. 12-19

Favorit fran 2019. Festen med
handelsbodar, isskulptering och
stamningsfull live-musik var denna
gang nedskalad och flyttad till mitt pa
gagatan. Utstéllarna (9 st) hade lokalt
fokus och erbjod bakverk, paella,
delikatesser, hantverksprodukter med
mera.

22 197 BESOKARE PA STAN

PASKAGGSJAKT

28 mars

Traditionen fick anpassas, och
paskaggsjakten flyttade till natet

dar man tavlade genom att svara

pa fragor samtidigt som man
registrerade sig for vart nyhetsbrev.
Vinnarna fick guldagg via e-mail.
Dessa innehdll olika priser och
erbjudanden som man kunde hamta
ut valfri tid hos respektive butik.

7 FORETAG MED PRISER
50 DIGITALA PASKAGG

FIMPA RATT!
HALL SODERTALJE RENT  sep - okt

Fokus lag pa cigarettfimpar

som utgor hela 63% av skrapet i
stadskarnan. Fimpa Ratt var ledord

i flera videor som bade vi sjalva

och Samhallsbyggnadskontoret
producerade for YouTube och sociala
medier. Kampanjen spreds dven pa
folierade brunnslock, affisch-skyltar
och i tidningsannonser.

Starkast genomslag fick vara enklaste
videor som gjordes med glimten-i-
Ogat. Vara meterlanga fimpar blev

en snackis och bade verksamheter
och stadskarnor hérde nyfiket av sig
angdende dessa, for att 1ana eller
skapa egna.

RACKVIDD CA 1 MILJON

LJUSPROMENAD
Nov 2020 - jan 2021

Arets sista manader styrde vi om
resurserna till sa sakra aktiviteter som
mojligt. Vi paketerade upplevelsen
av de olika inslagen i arets Vinterljus
- som besotkare kunde se pa egen
hand oavsett tid. Genomslaget

blev stort och manga butiker
berattade att deras kunder vandrat
ljuspromenaden. Konceptet spred
gladje och gav en positiv upplevelse
av Sodertalje.

TURISTA HEMMA

Juni - juli

Under sommaren lyfte vi city ur

ett staycation-perspektiv. “En skon
plats som vi vill att du ska trivas pa.”
Vi annonserade med sommartips,
och tog fram en video som visade
vara fina miljoer, lokala butiker och
restauranger med mat fran hela
varlden.

VALBORG PA DISTANS
30 april

Manga firade Valborg hemma, och
kunde tillsammans med oss se

en mysig video med akta inspelad
majbrasa fran Sodertélje. Videon
publicerades kl 18 pa sodertaljecity.se
och i ett speciellt facebook-event.

KUPONGHAFTE

25 maj - 14 juni

Arets hafte innehéll 46 erbjudanden
och fick forlangd giltighetstid for att
minimera trangsel. Vi testade att
distribuera flera haften direkt hem till
hushallen i Sédertalje via postutskick.
Kupongerna fanns aven att hamta i
butiker och digitalt pa var hemsida.

2744 INLOSTA

RESTAURANGVECKAN
21-27 sep

Utvalda matratter erbjods till
rabatterade priser. Perioden ar
normalt sett en lagsasong for
restaurangbesok sa med kampanjen
forsokte vi ge branschen en extra
skjuts, trots pandemin. Genomslaget
blev ljummet, men den storsta
vinsten var att vi samverkade ihop pa
stor skala for forsta gangen.

17 RESTAURANGER

PRESENTKORTSKAMPAN])
Dec 2020 - Jan 2021

En kampanj med animerade videor
togs fram med hjalp av Mandarin AB.
Trots farre besok i stadskdrnan salde
vi i ar presentkort till ett varde av
3436 766 kr.

+12 % SALDA



INTERNT

INTERNA
AKTIVITETER

2020

HANDELNS UTVECKLING | STADSKARNAN

Science Week 31 jan
For andra aret i rad deltog vi med programpunkter under Science
Week. Under drygt 2 timmars seminarium (med fikapaus) pratade vi om
stadskarnans utveckling och fokus under aret. Forelasare fran Svensk Handel,
Fastighetsagarna och AMF Fastigheter delade scen med lokala aktérer fran
handelsbranschen. 80 personer deltog fran kommun och naringsliv.

INNOVATION CAMP

Science Week 30 jan
Workshop med gymnasieungdomar. Efter presentation
av Sodertalje City tog de fram egna forslag pa vad som
kan attrahera dagens unga till stadskarnan. Tre utvalda
grupper gick vidare till “draknastet” och fick presentera for
representanter fran Citys styrelse och kommunen.

HACK FOR SODERTALJE - SODERTALJE CITY 2030

Science Week 31 jan
24 timmars hackathon-workshop. Anmalda deltagare
jobbade i grupper for att skapa forslag kring hur Sédertaljes
stadskarna kommer att se ut om tio ar. Aktiviteten var ett
samarbete mellan Sédertalje kommuns digitaliseringsenhet
och Sodertélje City, som agerade gemensam jury och utsag
vinnare.

MINECRAFT-HACKATHON

Science Week 31 jan
Det anordnades aven ett mindre Hackathon for ett 40-tal
skolelever som skapade framtidens skola i S6dertalje, inuti
spelet Minecraft. Sddertalje City var samarbetspartner och
deltog som jury.

MEDLEMSLUNCH

3 mars
Traff pa Quality Hotel Park dar medlemmarna bjods
pa lunch. P4 agendan stod Sodertaljefestivalen och
vi presenterade arets planer samt bad om input och
utvecklingsforslag. Tyvarr stalldes festivalen in med
anledning av pandemin.

RESTAURANGNATVERKET

Ett natverk bildades med aktorer fran restaurang & café-
branschen. Syftet ar att starka kommunikationen och
samarbetet mellan verksamheterna, driva gemensamma
fragor och utveckla kvéllsekonomin. 12 representanter
deltog pa forsta traffen den 17 juni.

INICIO: RENARE SODERTALJE

Tillsammans med Samhallsbyggnadskontoret var vi
involverade i ett projekt dar elever fran flera gymnasier
under en langre tid arbetade fram idéer och prototyper for
minskad nedskrapning i stadskarnan. Inicio ledde arbetet
med ungdomarna.



INTERNT

FRUKOSTKLUBBEN

7 maj
Sodertélje City deltog pa Destination Sodertaljes livesanda “Frukostklubben” dar vi berattade om arbetet for
att stotta foretagarna under pandemin.

MYSTERY SHOPPER

Snitthetyg 4,10 (2019: 4,05)
For tredje aret i rad genomfordes Mystery Shopper-undersokningar for att kartlagga hur stadskarnan upplevs
som besokare, och inspirera verksamheterna till att halla en hog serviceniva. Tillsammans med rapporten
fick man en lank till ett kostnadsfritt seminarium av Nordic Council for Shopping Centers, med coachning for
butikschefer. Alla branscher hojde sitt snitt i arets matning.

ARSMOTE

16 juni
Vi hade ett konferensrum pa Scandic Skogshojd med sakra avstand mellan varje stol. For forsta gangen kunde
man ockséa delta digitalt pd &rsmétet. Aven vissa presentationer skedde pa distans. Férutom det gangna aret
gick vi igenom vissa av arets Corona-insatser.

STRATEGIKONFERENS

16 sep
Sodertalje Citys styrelse kallade foretagare, politiker, tjansteman och andra nyckelaktorer till konferens
pa Kallfors Golf & Hotell. Syftet var att faststalla évergripande mal och strategier for organisationen de
kommande 5 aren. Manga workshops och diskussioner holls, och med 6kad samsyn knét vi starkare band till
varandra.

KEY CITY GROUP

Vi anslot oss till natverket for landets 15 storsta staders city-organisationer. Gruppen ger en vardefull chans
att byta erfarenheter och léra av varandra. Arets utmaningar har gjort att vi kommit narmare och kunnat
agera bra support for varandra.

GEMENSAMT OPPET BREV

Tillsammans med Key City Group skickade vi ett 6ppet brev riktad till Sveriges beslutsfattare, dar vi lyfte det
akuta behovet av stodatgarder till foretagen for att mota upp de allt hardare restriktionerna.

OVRIGT

Andra projekt som Sodertalje City ar delaktiga i,
och lobbar inom olika organisationer:
Etableringsstrategi
Handelsutredningen

oyEEn e on sy s ARETS CITYFORETAG

Kanaltorget

Destination Sédertdlje - evenemangsstrategi och 2 O 2 O
naringslivsstrategi

med flera

Den spanska restaurangen Mas Que
Tapas blev Arets Cityforetag. Priset togs
emot av Pablo Munoz, som varit en aktiv
rost for samverkan och kreativt forsokt
hitta I6sningar under det utmanande
aret.

Nominerade var aven ICA Kringlan och
Adecco. Utmarkelsen ges till foretag
som bidrar till centrumupplevelsen med
valkomnande service, positiv attityd och
ansvarstagande for bade sitt eget och
stadens basta.



LAGET
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MEDARBETARE &

STYRELSE

MEDARBETARE

ALJOSA LAGUMDZIJA

Centrumchef

ERIK HANZON

Projekt & Kommunikation

PIA NELSON ONFELT

Konsult

Laget

LENA RAATTAMAA
Event & Marknadsforing

BIRGITTA BLANCK

Ekonomicontroller

KIM LINDQVIST
Cityvird

STYRELSEN 2020

ORDINARIE:

TOMAS BJORCK
(ORDFORANDE)

Bjorcks Resor

PETER AN D_I_ERSSON
(VICE ORDFORANDE)
Swedbank

ANDREAS ERSSON
Fastighetsbyrdn

EMIL SJOLUND

Real Value Management

KRISTER MELLSTROM
Telge Fastigheter

MARIA EILE

Stadsrum Fastigheter

MARTA JIRJIS
Kicks

NEMRUD HAFFO

Restaurang Barolo

SISSI NOBEL

Scandic Hotels

STEFAN MALMQVIST
Actic Sydpoolen

SUPPLEANT:

YILDIZ SHARRO
Ahlens Outlet

ADJUNGERANDE:

ANDREAS KLINGSTROM

Sadertdlje kommun

JONAS KARLSSON

Destination Sodertiilje

RICKARD SUNDBOM

Sadertdlje kommun

ROBIL HAIDARI

Destination Sodertiilje

VALBEREDNING:

TOMAS ONSFALK
SEB

SUZIE JOHANSSON

Blomsterkringlan

ALEXANDRA GHARIBO

Brothers

ANNIKA FRIDMAN
Oktoberteatern

MEDLEMMAR 2020

ABF Sodertalje-Nykvarn
Actic Sydpoolen

Actic Sodertalje City

Actic Sodertalje Park

Adecco

Ai Eyewear
Akademibokhandeln
Albrekts Guld

Apoteket S:ta Ragnhild
Balkan Krubb

Barolo Ristorante

BIKBOK

Bjorcks Resor
Blomsterkringlan

Brothers

Caesars American & Italian Kitchen
Capio Vardcentral Badhotellet
Carlings

Centrumblommor

Clas Ohlson

Coop

Cubus

Dea Axelsson

Din Sko

Direkt Optik

Direkten (Kringlan)

Down Town Steakhouse & Meze
Dressmann

Eat by J (Kringlan)

EcoShine

Elgiganten PhoneHouse
Espresso House Jarnagatan
Espresso House Stationsplan
FA skradderi & kemtvatt
Family BB

Fastighetsbyran

Flash

Flard

Folktandvarden
GameStop

Glitter

Guldfynd

Gyhne & Kristofferson
Handelsbanken
Hemtex

Hennes & Mauritz
Hillstedts
Hunkemoller
Hyresgastforeningen Sodertalje-Nykvarn
Halsokosten

ICA Supermarket Kringlan
Infobyte

Johnells

KappAhl

Kicks

Kjell & Company
KoKoBello Barnbutik
Kringlans Harfrisering
Lekia

Lindex

Ljusexperten

LT & Sodertéljeposten
Make Up Store
MarQet

Mas que Carne

Mas que Tapas
Nordea

Nya Blixtens Pizzeria
Nya Mira Mar
Nojesbiten
Oktoberteatern

Parn Thai Take Away
Princessa

Printz Bageri

Quality Hotel Park
Ranch Steakhouse

Sandh Synsam

Scandic Skogshojd

SEB

Sefina Pantbank

SilverBox

Skohornet

Smart Eyes

Specsavers

Svensk Fastighetsférmedling
Swedbank

Synoptik

Systembolaget

Sodertalje Basketbollklubb (SBBK)
Sodertalje Guldsmedsaffar
Sodertalje Sportklubb (SSK)
Sodertalje Taxi

Tele2

The Body shop

Tidermans Konditori (Kringlan)
Tom Tits Experiment

Twilfit

Unionen Ostra Sérmland/Gotland
Ur & Penn

Varuhuset Kringlan

Ahlens Outlet

Fastighetsagare

Brf Vaduren 1

HSB Sodertalje
Kungsleden (Actic)
Kungsleden (Muren)
Nyfosa

Real Value Management
Regio

Stadsrum Fastigheter
Sodertalje Solen
Telge Bostader

Telge Fastigheter

Ovan lista visar alla medlemmar 2020, befintliga och nya.
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EKONOMI & ARBETSGRUPPER
2020

Utfallet 2020

ARBETSGRUPPER/UTSKOTT

Arbetsutskottet - arbetar med langsiktiga strategier och kommunikation

Trygghetsutskottet - arbetar med att stadskarnan ska vara ren, snygg och trygg
Fastighetsagarutskottet - arbetar med planer och projekt , ombyggnationer och tillganglighet
Puls 24/7 utskottet - arbetar med att 6ka den lokala kdpkraften, marknadsféring och events
Politiska processledningsgruppen - far underlag och rapport kring arbetet i stadskarnan
Vinterbelysningsgruppen - tillfdlliga dekorationer och belysning i stadskarnan
Projektledargruppen (Samhallsbyggnadskontoret) - projekt och ombyggnationer i stadskarnan

EKONOMISKT UTFALL

5,32 miljoner

Admin inkl. hyra Presentkort
8% 8%

Event
22%

Personal inkl.
styrelse
37%

Konsulter
4%

Marknadsforing
21%

Diagram med procentuell férdelning av det ekonomiska utfallet pd 5,32 miljoner svenska kronor.
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HANDLINGSPLAN
2021

Fokusomrdden 2021

ORGANISATION

Ta fram vardegrund for féreningen

Skapa arlig marknadsplan

Forankra Sodertélje Citys vision och mal inom kommunens
berérda kontor

Oka medlemsantal med 10% och utveckla konceptet “partner”

Initiera moten for medlemmar for kunskapsutbyte och
starkare kontakt

ARETS STADSKARNA 2023

Utse arbetsgrupp som kontinuerligt arbetar med processen
Sékerstalla langsiktig finansiering
Fardigstalla och skicka in QM-ansokan

RENT, SNYGGT & TRYGGT

Projektleda och utveckla vinterbelysningen

Delta i Renhallningskampanj

Kampanja internt fér 6kat engagemang i citys verksambheter,
for en renare och tryggare stad

Halla Cityvandringar med stadskarnans nyckelaktorer,
atgarda brister

Verka for att Sodertalje C ligger i topp 5 tryggaste
pendeltagsstationer

PULS 24/7

Utveckla lockande aktiviteter i stadskdrnan som kan upplevas
utan trangsel

Skapa moten inom Restaurangndatverket

Verka for etablering av restauranger med “god klass” enligt
White Guide

Verka for fler kvallséppna uteserveringar

Utveckla pop up-inslag i stadskarnan

Oka férséljningen av Sédertéljekortet for att framija lokal
handel

Genomfdra Mystery Shopper-undersokningar for en
valkomnande kansla i city

Marknadsféra stadskarnan bade sjalva och gemensamt med
gallerior, och ta proaktiv kontakt med media

Genomféra handelsorienterade aktiviteter for att stimulera
naringen

Genomfora kundundersokning angaende 6nskat utbud av
shopping och underhallning

Utse Arets Cityforetag

ATTRAKTIV STADSMILJO

Utveckla Sodertalje City som remissinstans for byggprojekt
Informera medlemmar och samla asikter om framtida projekt
Fortydliga skyltning till stadskarnans parkeringar

Skapa etableringsstrategi i samverkan med fastighetsdgarna
och kommunen

Ta fram ett skyltprogram for attraktiv foliering avtomma
skyltfonster

EVENEMANG

Anordna evenemang, aven storre, i den man restriktionerna
tillater.

Utveckla sponsringsmajligheter till vara evenemang.

Ta fram evenemangsstrategi som vagleder bade oss sjélva
och externa arrangoérer

Verka for fler musikaliska och kulturella inslag i stadskarnan
i samarbete med kommun, naringsliv, foreningsliv och andra
intressenter

Utdver aktiviteterna sker ett storre
antal projekt i stadskarnan under
de ndstkommande aren, inte minst
vad galler stadsbyggnadssatsningar.

Delar av dessa ligger utanfor
foreningens uppdrag men finns
detaljerade i en bilaga till S6dertélje
Citys Verksamhetsplan.
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sodertalje

CITY

SODERTALJE CITY

Hemsida
sodertaljecity.se
Sociala medier
Sodertalje City
Telefon

070-776 31 62

Email
info@sodertaljecity.se
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